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НЕ размещать графики и картинки!
	Целью исследования является изучение рынка продуктов здорового питания, определение его основных качественных и количественных характеристик.

Данный отчёт представляет собой кабинетное исследование. Результаты исследования будут представлять интерес для:

· Производителей натуральных продуктов

· Поставщиков натуральных продуктов

· Компаний, занимающихся продажей натуральных продуктов

· Аптеки и аптечные сети

· Розничные сети

· Магазины, специализирующиеся на продаже натуральных продуктов

· Инвесторов на рынке продуктов здорового питания

· Консалтинговых, маркетинговых и рекламных агентств

В исследовании содержится информация следующего характера:

· Импорт/ экспорт биологически активных добавок за 2005 год

· Методы продвижения на рынке

· Рассмотрены различные форматы розницы

· Крупнейшие иностранные и российские производители и поставщики продуктов здорового питания 

· Актуальное состояние рынка, тенденции его развития, 

· Произведена сегментация Рынка 

На долю продуктов функционального назначения приходится в денежном выражении 57,1%,  биологически активные добавки – 42,8%, а органических продуктов - 0,1% в денежном выражении.

Рынок продуктов здорового питания показывает хорошие темпы роста, в среднем порядка 30% в год. Продажи биологически активных добавок через аптеки растут на 40% в год, а сегмент функциональных продуктов увеличивается на 35% ежегодно. Экологически чистые или органические продукты также растут, хотя темпы их роста несколько ниже по сравнению с другими сегментами рынка

Доля импорта биологически активных добавок в 2005 году от общего количества сделок составила 62,5%, а экспорта – 37,5%. 
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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